
БРИФ НА КОПИРАЙТИНГ ТЕКСТОВ
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	 Общие сведения о компании


1.1. Название и адрес компании
​​​

	Название:
	

	Адрес компании:
	


1.2. Контактное лицо

	ФИО:
	

	Должность:
	

	Телефон:
	

	E-Mail:
	


1.3. Сфера деятельности компании
​​​

	Например: услуги рекламы


1.4. Основные конкуренты на рынке данной продукции (услуги)

	Например: ООО Стройтех (сайт www.xxx.ru) и т.д.


1.5. Дополнительная информация об организации, которая может оказаться полезной в работе над дизайн-проектом

	Например: кроме продажи продукции мы также организуем доставку и монтаж оборудования, это нужно отразить.
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	 Услуги / продукция Вашей компании


1.1. Что представляет собой Ваша продукция / услуга. Ее характеристики, ключевые особенности.
	Опишите подробно Ваши товары/услуги. Какие из них являются ключевыми?


2.2. Регион предоставления услуг (также рынки сбыта, интересующие в перспективе)

	Укажите где Вы реализуете / хотите реализовывать Ваши товары / услуги


2.3. Какую выгоду или пользу потребителю дает Ваша продукция / услуги?

​​​

	Укажите, что именно для потребителя станет решающим фактором при выборе Вашей продукции / услуги: экономия средств, экономия времени, улучшение здоровья, увеличение прибыли и т.д.


2.4. Есть ли у Вашего продукта / услуги свои уникальные свойства, или особая история?

	Укажите, что делает Вашу продукцию уникальной на фоне конкурентов


2.5. Уровень цен (поставить галочку напротив нужного)

	Выше, чем у конкурентов
	

	На уровне конкурентов
	

	Ниже, чем у конкурентов
	


​​​
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	 Портрет потребителя Вашей продукции / услуг


Важно! Избегайте шаблонных и поэтому бесполезных описаний! Опишите Вашего потребителя как живого человека, чтобы по рассказу можно было отчетливо представить конкретного человека и его действия.
3.1. На кого ориентирована Ваша продукция / услуга?

	демография
	пол, возраст, семейное положение, вероисповедание, национальность, прочее

	социография
	социальный статус, образование, род занятий, ежемесячный доход, прочее

	поведение
	авторитеты клиента, степень осведомленности о продукте, степень заинтересованности в продукте, степень приверженности данному продукту, интенсивность потребления, стереотипы восприятия/предрассудки


3.2. Когда и как потребитель будет пользоваться Вашим продуктом чаще всего?
	Например: крем для рук используется вечером перед сном, или ежеквартальный отчет будет необходимо сдавать каждый квартал и т.п. 
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	 Информация по материалу


4.1. Задача текста

	Например: описание товаров, информация о компании и т.д.


4.2. Где будет размещен текст?

	Например: каталог продукции, на сайте в описании товара, в разделе о компании на сайте, в буклете и т.п.


4.3. Объем текста в знаках, словах или относительно документа Word?

	Например: 200 слов, 3000 знаков, половина страницы Word, не важно и т.п.


4.4. Стилистика текста

	Например: деловая, с юмором, новость, пресс-релиз, другое


4.5. Информация, которая обязательно должна быть отражена в тексте
	Например: название товара, технические характеристики, название компании и т.п.


4.5. Нужно ли использовать ключевые слова? Если да, то какие?
	Например: продажа бетона, бетон с доставкой и т.п.


4.6. Что еще, на ваш взгляд нам важно знать, чтобы наша работа была эффективнее?
	


Дата составления брифа:  "        "  __________________ 20____ г.

Бриф принял: __________________ (                             )

Клиент: __________________ (                             )

МЫ НЕ ОБЕЩАЕМ ЗОЛОТЫЕ ГОРЫ. МЫ СОЗДАЕМ ДЛЯ ВАС ЭФФЕКТИВНЫЕ, полезные ИНСТРУМЕНТЫ ДЛЯ ПРИВЛЕЧЕНИЯ ПОКУПАТЕЛЕЙ И КЛИЕНТОВ.
ВЕБ-студия интернет маркетинга "RylimNet" предлагает Вам заполнить бриф на разработку контента (тексты, статьи). Он поможет нам подготовиться к работе, понять главные задачи материала. Просим Вас изложить пожелания и требования максимально точно и подробно. Именно от этого будет зависеть, насколько оперативной и эффективной будет наша работа.





Если какие-либо из вопросов анкеты покажутся Вам сложными, пожалуйста, обратитесь к нам за помощью и разъяснениями.





Бриф не является техническим заданием и точным руководством к разработке материала. Он лишь помогает нашим специалистам понять, каким должен быть конечный результат работы. Вся представленная в брифе информация строго конфиденциальна.





Не стесняйтесь и помните, что мы работаем для Вас и для достижения Ваших целей!









